EINE ZWEIJAHRES KAMPAGNE DES LFV BAYERN
IN ZUSAMMENARBEIT MIT DER
JUGENDFEUERWEHR BAYERN.

BAYERN



ZIEL & ZIELGRUPPE

« IMAGE- UND MITGLIEDERWERBUNG FUR DIE
JUGENDFEUERWEHREN BAYERNS

 JUGENDLICHE ZWISCHEN 13 UND 17 JAHREN
o JUNGS & MADCHEN

o ,NICHT-FEUERWEHRLER"

o (ELTERN)

BAYERN



KONZEPT

e SCHULER DER DESIGNSCHULE MUNCHEN ENTWICKELTEN IN
EINER PROJEKTEWOCHE IDEEN FUR EINE JUGENDKAMPAGNE.

e 39 VORSCHLAGE — 5 GEWINNER
« UMSETZUNG DER IDEEN DURCH AGENTUR UND SCHULER

o BEGEGNEN (SOCIAL MEDIA + IN DER JF)
o BEWEGEN (ZUR JF GEHEN)
« BEWIRKEN (DURCH DIE JF)
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LANDESFEUERWEHRVERBAND BAYERN
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NUTZEN

o TEIL EINER STARKEN GEMEINSCHAFT SEIN
o HELFEN LERNEN

 SOZIALKOMPETENZEN ENTWICKELN

o USW.

BAYERN



TEIL 1: PLAKATE & POSTKARTEN

WITZIGE SPRUCHE, DIE JEDER SELBST ERZAHLEN KANN.

J gEﬁFANNE’ Y WIRKUNG INTERN

— ANGEECKT DURCH

w SPRUCHE

w3y | _ TROTZ
‘- HANDREICHUNG

WURDE ES NICHT _
VERSTANDEN ¢4

BAYERN



TEIL 2: MACH'S FEUERWEHRSTYLE

SPABIGE AKTIONEN, DIE MAN NUR IN DER JF ERLEBEN KANN.

WIRKUNG INTERN
— ANGEECKT (FUHRUNG)

— SELBSTPRODUZIERTE
VIDEOS WURDEN
GELIEFERT

P \WIRKUNG EXTERN

_ BEI DEN JUGENDLICHEN
KAM ES SUPER AN &%

BAYERN



TEIL 3: POV-FILM

POINT OF VIEW — FILM AUS SIGHT DES PROTAGONISTEN

B WIRKUNG INTERN &
EXTERN

— KAM SEHR GUT AN
— 8.900 AUFRUFE

— 63 LIKES

BAYERN



TEIL 4: NICHT SO MEINS

ECHTE JUGENDLICHE — ECHTE GESCHICHTEN

WIRKUNG INTERN &

Michaela, 17. FF Moosburg "" EXTE R N
VERLETZTENKRAFTGEBERIN ’ | : —_—

Ich bin Feuerwehrsanitaterin und habe gelernt. die

Verletzten zu versorgen, bis der Notarzt kommt.

Ganz wichtig ist dabei die emotionale Betreuung. f q J { 77 4 ? & KA M s E H R G uT AN
Die Betroffenen sind meist verstort und angstlich, / K - oy i/ ! —

manche sogar storrisch, deshalb braucht man schon i \ e’ ¥ | i

eine Gabe dafiir, auf jeden richtig einzugehen und 5 £} /4 / Ly 1 4

ihn zu beruhigen. Ich bin vor vier Jahren bei der
Feuerwehr angehalten und wollte einfach
B I

mitmachen. Vom ersten Tag an habe ich
Freundschaften geschlossen, und wir unternehmen
nachmittags und am Wochenende etwas
zusammen. Die Feuerwehr ist zu einer zweiten
Familie far mich geworden.
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) P

Lry

LANDESFEUERWEHRVERBAND BAYERN BAYERN




TEIL 3: SCHULPROJEKTTAG

DIE PERSONLICHE ANSPRACHE DER JUGENDLICHEN
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— PROJEKT IST FERTIG
g GEPLANT
TRy — UNTERSTUTZUNG DES
L | KULTUSMINISTERIUMS
STEHT NOCH AUS

IR — SOLL ERST ENDE DES
B JAHRES UMGESETZT
WERDEN

73
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TEIL 6: ALLGEMEINE ARBEITEN

o SOCIAL MEDIA-PROFILE
— WIR ERREICHEN WOCHENTLICH 300 — 600 MENSCHEN

» MICROSITE ALS ZENTRALER ANLAUFPUNKT
— DOWNLOADBEREIGH WIRD GENUTZT

Aulienwerbung Postkarten Social Media

n Findedeinfeuer Q @ Geschatisstelle  Startseite  Freunds finden

Werbeanzeig

Einstellngen  Hife =

Seite  Posifachfll  Benachrichiig Insights  Beltragsoptio

I
© | Instagram [ comoicor R
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findedeinfeuer
37 Beitrage 258 Abonnenten 118 abonnient

Findedeinfeuer
#findedeinfeuer bei der Jugendfeuerwehr und werde Teil unserer Community. 0 Findedeinfeuer

wwwich-will-zur-jugendfeverwehr.de

o Gotalltair ~ R\ Abonniertv A Toilen | - Nachricht #
i BEITRAGE
# Posterstefien @ Live [ Veranstaltung ¥ Angebot 89 Job 5von 5 - Basierend auf der Meinung von 5
Personen

lakat 2, A2 Anne Plakat 3, A2 Fritz

[ Foronideo () Gemuniakwatat @) e oin nier

_ Downlead PDF (7,1 MB)

_ Downlead PDF, Schnittmarken (7,7 MB)
_ Downlead jpg, grof (6,1 MB)

_ Download jpg, klein (3,1 MB)

Jownload PDF (6,8 MB)
Jownload PDF, Schnittmarken (6,3 MB)

IFO FINDEDEINFEUER

Download jpg, groft (5,9 MB)

#hindedeinfeuer bei der . .
Jugendfeuerwehr Jownload jpg, klein (3.1 MB)

und werde Teil unserer Community.

Bel der Jugendfeuerwenr lemst du

FE“[R“E“R' WIR SIND




TEIL 6: ALLGEMEINE ARBEITEN

+ GROBFLACHENWERBUNG
+ BAUZAUNBANNER
+ WERBEMITTEL: HANDYHALTER, TURNBEUTEL




TIPPS / HINDERNISSE

 ANECKEN SCHADET NIGHT
o KONSTRUKTIVE KRITIK IST POSITIV ZU SEHEN
o EIGENE UMSETZUNGEN DURCH JF (BLOCKE, WEIHNACHTSKARTEN)

o BEI MEHRTEILIGEN KAMPAGNEN WIRD MAN LEICHT AUF NUR EINEN
DER TEILE REDUZIERT — DEUTLICHE DARSTELLUNG

* SOCIAL MEDIA: ZIELGRUPPENGERECHTE BEITRAGE FORMULIEREN
 INTERNE KANALE NUTZEN (WIR KOMMEN SCHLECHT AN DIE BASIS RAN)

. IN]{':ERNE INSTANZEN KAMEN SCHLECHT MIT PERSPEKTIVWECHSEL ZU
RECHT

« DEN FUHRUNGSGREMIEN IMMER DIE ZIELGRUPPE VOR AUGEN HALTEN
« SOCIAL MEDIA IST SEHR ZEITINTENSIV — NICHT UNTERSCHATZEN <
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